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概要

YOXO FESTIVAL 2024 ～横浜でみらい体験～
コンセプト：
イノベーターやクリエーターが「未来」に向けた新しいアイデアや技術を持ち寄り、
領域を越えて交流することで、ひらめきを得たり、ワクワクを体験できるお祭り。

趣旨：
・多様な人材による、日頃の研究開発や学習の成果などを発表する場
・組織や領域を越えて、イノベーションのきっかけとなる新たな出会いを数多く生み出す
・上記を通じて、ネットワークやコミュニティの形成、新ビジネスの創生、
さらには次世代を担うイノベーション人材の育成につなげる

開催日：2024年2月3日（土）11:00～19:00 ／ 4日（日）11:00～17:00

入場料：無料（一部有料のプログラム、予約制のプログラムがあり）

主催：横浜未来機構

共催：横浜市

出展料：無料



会場
A ランドマークプラザ サカタのタネ ガーデンスクエア
B ランドマークプラザ フェスティバルスクエア
C ランドマークプラザ 5Fスペース
D ランドマークタワー7F NANA Lv.
（横浜市立大学みなとみらいサテライトキャンパス）
（INNOVATION STUDIO）

E MARK IS みなとみらい グランドガレリア
F グランモール公園
G MMテラス
H 関内エリア（YOXO BOX、桜通り）※2/3のみ開催
I 横浜ハンマーヘッド1階CIQホール
J 横浜赤レンガ倉庫1号館2Fスペース
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出展者数／来場者数

出展者数 来場者数
出展ブース イベント 2月3日 2月4日

A ランドマークプラザサカタのタネ ガーデンスクエア メインステージ - 9 240 200
B ランドマークプラザフェスティバルスクエア テクノロジーエリア 9 - 5,160 4,880
C ランドマークプラザ 5Fスペース 宇宙とドローンエリア 27 - 3,220 2,300
D ランドマークタワー7F NANA Lv. セミナーエリア - 11 250 200
E MARK IS みなとみらい1F グランドガレリア サイエンスとテクノロジーエリア 4 - 2,480 1,840
F グランモール公園 フードとモビリティエリア 17 1 8,320 5,740
G MMテラス 学びとSDGｓエリア 11 - 1,260 1,200
H 関内エリア（YOXO BOX、桜通り） スタートアップと子育てエリア - 5 300 -
I 横浜ハンマーヘッド1階CIQホール ガジェットと魔改造とスタートアップエリア 53 4 6,840 6,780
J 横浜赤レンガ倉庫1号館2Fスペース エンジニアリングとアートエリア 11 - 2,214 1,888

合計 132 30 55,312

132
出展ブース

30
イベント

約55,000人

来場者数（2日間10会場延べ人数）
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来場者データ

年齢層性別

※YOXO FESTIVALアプリ利用者から算出

40%

52%

3%
5%

女性

男性

答えたくない

未回答

37%

8%
3%15%

25%

7%

3% 2%

ー9歳

10-19歳

20-29歳

30-39歳

40-49歳

50-59歳

60歳ー

未回答

n=2505 n=6140
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来場者データ

居住地 YOXOFESTIVALをどこで知りましたか？

※YOXO FESTIVALアプリ利用者から算出

20

42

88

139

162

198

236

550

1070

事前に知らなかった・通りがかりに出展を見て

Peatix上のイベント表示

横浜市内の広告宣伝（サイネージ・ポスターなど）

横浜市のホームページ・SNS・プレスリリース

未回答

出展者の公式サイト・SNS・プレスリリース

横浜未来機構の公式サイト・SNS

友人・知人からの紹介（SNS含む）

横浜市内小学校向け配布チラシ

n=2505
138

2

1

3

4

6

52

141

276

594

1288

未回答

その他

東北地方

九州・沖縄地方

四国地方

関西地方

中部地方

関東地方（東京都・神奈川県以外）

東京都

神奈川県（横浜市以外）

横浜市

n=2505



A ランドマークプラザサカタのタネ ガーデンスクエア
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B ランドマークプラザ フェスティバルスクエア



B ランドマークプラザ フェスティバルスクエア
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C ランドマークプラザ 5Fスペース



C ランドマークプラザ 5Fスペース
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D ランドマークタワー7F NANA Lv.
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E MARK IS みなとみらい1F グランドガレリア



E MARK IS みなとみらい1F グランドガレリア
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F グランモール公園



F グランモール公園
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G MMテラス



G MMテラス
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H 関内エリア（YOXO BOX、桜通り）



I 横浜ハンマーヘッド1階CIQホール
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I 横浜ハンマーヘッド1階CIQホール
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I 横浜ハンマーヘッド1階CIQホール

22



23

J 横浜赤レンガ倉庫1号館2Fスペース



J 横浜赤レンガ倉庫1号館2Fスペース
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出展者アンケート

25

25
34

51
51

32
31

23
23

14
13

18
29

19
10

2
3

17
7

ビジネスの連携先や受入先を広げる（BtoB）

コンシューマーの温度感やフィードバックの把握（BtoC）

社会にアピールしたい、発信したい（PR）

市民に楽しんでほしい、地域貢献（CSR）

プロダクト、サービスを試したい（POC・実証実験）

出展者との交流（交流）

大いにあてはまる ある程度あてはまる あてはまらない

30 34 3

大変満足している 満足している

どちらでもない あまり満足していない

満足していない

n=67

出展目的 満足度

（イベントコンセプトである「領域を超えた交流」）出展者や来場者との交流から得られたこと
・産学連携の取組を紹介し、ハッカソン周知や採用活動にも繋げることが出来た。（D社）
・他出展者との交流からお互いに、同じ課題があることが分かり、大変参考になりました。また協業の可能性が高い企業とリアルに話せました。（N社）
・他のブースの方々との交流や今後のコラボレーションに関するつながりができました。（S社）
・近隣ブースの方との意見交換、各社のブースでの参加者の反応、地域特性など得られる情報が多かったです。（M社）
・別ブースの方と交流を持て、今後のサービスづくりや改善のため、後日打ち合わせる機会を頂けました。（C社）
・BtoBの企業で一般の方と交流する機会がほとんど無い中、地域の方と交流する機会が持て自社事業について直接意見を聞くことができて良かった（N社）
・親子連れの参加者も多く、幅広い年齢層からのフィードバックが得られた（A社）
・純粋なお子さんの行動から、新しい使い方など、発展できそうな洞察ができました。（J社）
・子どもたちと一緒にワークショップを実施でき、サービスアップデートのヒントをいただけました（M社）
・子育て世代のお客様の意見やニーズを把握することができた（N社）
・ターゲットとなるシニア層から、フィードバックを得られた。（M社）
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